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A kutatas hattere és célja

Az Una Terra alapitvany 2023-ban jott |étre. Céljai kozott van Jelen kutatas célja, hogy az alapitvany képet kapjon a

lakossag véleményérdl és attitlidjeir0l az allatvédelem

a tarsadalmi szemléletformalds a kornyezet és az allatok

egyes specifikus kérdéseiben.

védelméért,

* Magyarorszag intenziv részvételének kiépitése a nyugati

vilag allatjogi mozgalmaban,
* a nemzetkozi dllatmentések koordinacidja,

* és a nemzetkozi allat- és kornyezetvédelmi kampdanyokban

valod részvétel.
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A nagy elemszamu kvantitativ kutatas bemutatasa

[ A KUTATAS CELIA ] [ KUTATAS MODSZERE

III. = Az dllatvédelem egyes kérdései irdnti Online. dnkitsltds kérddiv
’

attit(dok feltarasa

[ KERDOIV HOSSZA

R— [ MINTANAGYSAG ]

;‘{ N=1000

12 perces kérdGiv zart kérdésekkel

CELCSOPORT ]

= Orszdgos reprezentativ minta a 18-65
évesek korében, mely reprezentativ
telepuléstipusra, régiéra, valamint a
valaszadd életkorara és nemére
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N=1000

= férfi
¥ né

W 18-34 éves
W 35-49 éves
® 50-65 éves

NEM

Demografiai megoszlas

Kvota altal meghatarozott szempontok

W févaros

B megyeszékhely
W varos
B kozség, falu

TELEPULESTIPUS

|mlaltalanos iskola
szakmunkas,
]szakkézép

= szakgimnazium,
gimnazium

| m/fsiskola, egyetem

Z generacio (18-30

évesek)

'Y generacio (31-45

évesek)

) X generacio (46-60

évesek)

w Baby Boomer (61-
65 évesek)

Nyert adat
ISKOLAI VEGZETTSEG
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Osszefoglalé

Tudomas a csincsilla és angoranyul tenyésztésrol

XA

909 ' o4 A valaszaddk minddssze 34%-a tudja, hogy Magyarorszagon tenyésztenek csincsillat és angdranyulat a prémjiikért.

X X W)

A valaszdok az életkor el6rehaladtaval egyre tajékozottabbak ebben a témaban. Mig a 18-34 éves korosztaly 21%-a tudta ezt
az informdacidt, (ami szignifikdnsan alacsonyabb az atlaghoz képest), a 35-49 évesek mar 31%-a emlitette. Az 50-64 évesek
szignifikdnsan magasabb ardnyban - 50%-ban - nyilatkoztak ugy, hogy ez a tény ismert szamukra.

A prémtenyésztés magyarorszagi betiltasa
A valaszaddk 48%-a betiltana a magyarorszagi prémtenyésztést.
A témahoz val6 hozzaallas nagyban fligg az életkortdl és a nemtol is. Mig a 18-34 éves korosztaly és a nOk szignifikdnsan

magasabb ardnyban - 60% és 61%-ban - tiltana be a prémtenyésztést, addig az 50-64 évesek csupan 38%-a és a férfiak 36%-a
tenné ugyanezt, amely szignifikdnsan alacsonyabb arany az atlaghoz képest.
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Osszefoglalé

A cirkuszi allatok szerepeltetésének tilalma

A valaszadok osszességében 64%-a tiltana az allatok szerepeltetését a cirkuszokban. Ebb6l 33% minden allatra kiterjedGen
tiltana, 31% viszont csak bizonyos fajok esetében lenne szigoru.

Ebben a témaban is megfigyelhetok korosztalyok és nemek szerinti véleménykiilénbségek. A ndk szignifikdansan magasabb
aranyban tiltandk minden allat szerepeltetését (40%) viszont a férfiak és az 50-64 éves korcsoport kdrében ez az arany
szignifikdnsan alacsonyabb (28-28%).

Talalkozas a ketreces tojas kampannyal

A megkérdezettek 25%-a talalkozott a ketreces tojas kampannyal. A kampany hatasara 8% csokkentette, vagy el is hagyta a
tojas fogyasztasat, de 15% fogyasztasi szokasara nem hatott, s6t, 2% még novelte is a tojas fogyasztasat.

A kampany hatdsat tekintve elmondhatd, hogy a 18-34 éves korosztaly szignifikansan magasabb aranyban latta (32%) és

ennek hatasara szintén az atlagosnal szignifikansan magasabb aranyban csokkentették a tojas fogyasztasukat (10%).

o C——— Vélaszaddk 13%-a kozosségi média bejegyzésben taldlkozott a kampdannyal, amely igy a legnagyobb elértést biztosito
] platformnak bizonyult. 4% aktivizmus kapcsan, 3-3% pedig kultéri, illetve online hirdetésben latta a kampanyt.
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Tudomas a hazai csincsilla és angéranyul tenyésztésrol

13a. Tudta, hogy Magyarorszagon tenyésztenek csincsillat és angdranyulat prémjikért?

______________________________________

Eltérések a demografiai csoportokban:

’.’:’:’r ! 0:4 Szignifikansan magasabb aranyban tudnak a
O N 94 prémes allat tenyésztésrol az:
o ’.’( < ’4 * 50-64 évesek (50%) és ezen beliil is a Baby
=igen >
o‘:em ." ”4

X OCTINE. X )

Szignifikansan alacsonyabb aranyban tudnak a

prémes allat tenyésztésr6l a:

* a18-34 évesek (21%) és ezen beliilisaz
generacio (18%)

A
A

|
|
|
|
|
|
|
l
i boomerek (55%)
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

A valaszadék minddssze harmada (34%-a) tudja, hogy Magyarorszagon tenyésztenek csincsillat és angéranyulat a prémijiikért.

A vélaszadok az életkor el6rehaladtaval egyre tajékozottabbak ebben a témaban. Mig a 18-34 éves korosztaly 6tode (21%-a) tudta ezt az informacidt, az 50-64 évesek fele nyilatkozott
ugy, hogy ez a tény ismert a szamara.
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A prémtenyésztés magyarorszagi betiltasa

13b. On szerint Magyarorszagnak be kellene tiltania a prémtenyésztést?

P o

Eltérések a demografiai csoportokban:

Szignifikdnsan magasabb aranyban értenek egyet

a prémtenyésztés betiltasaval:

* a 18-34 évesek (60%) és ezen beliil isa Z
generacio (63%) és a

Sigen * andk (61%)

®inpem
“inem tudom

Szignifikdnsan alacsonyabb aranyban értenek

egyet ezzel az allitassal az:

* 50-64 évesek (38%) és ezen beliil is a Baby
boomerek (33%) és a

* aférfiak (36%)

______________________________________

A valaszaddék kozel fele (48%-a) betiltanda a magyarorszagi prémtenyésztést. 29% szerint nem kell betiltani ezt a tevékenységet, és 23% nem tudott véleményt formalni ebben a
kérdésben.

A témahoz valo hozzaallas nagyban fiigg az életkortol. Mig a 18-34 éves korosztaly kozel kétharmada (60%-a) tiltana be a prémtenyésztést, az 50-64 évesek csupan 38%-a tenné
ugyanezt. A n6k 61%-a is a betiltas mellett all.
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A cirkuszi allatok szerepeltetésének tilalma

14. On tAmogatna-e a vadallatok (vagy minden &llat) szerepeltetésének teljes tilalmat a magyarorszagi és utazé cirkuszokban?

Eltérések a demograéfiai csoportokban:

#ligen, minden allat tilalmat tamogatnam
igen, csak bizonyos fajok tilalmat
tamogatnam

#/nem tamogatnam a tiltase
ezyed velemanyem van
rem tudom

Szignifikdnsan magasabb aranyban
e tiltanak minden allat szerepeltetését a nOk (40%)

* nem tamogatnak a tiltast a férfiak (28%) és az 50-65 évesek
(28%) és azon beliil is a Baby boomerek (36%)

Szignifikansan alacsonyabb aranyban
e tiltanak minden allat szerepeltetését a férfiak (26%), az 50-65
évesek (27%) és azon beliil is a Baby boomerek (19%)

* nem tamogatnak a tiltast a nOk (16%) és a 18-34 évesek (14%) és
azon beliil is a Z generaciosok (11%)

31%

e = - - e = e = = - - -]

A valaszaddk 6sszességében 64%-a tiltana az allatok szerepeltetését a cirkuszokban. EbbGl 33% minden allatra kiterjedGen tiltana, 31% viszont csak bizonyos fajok esetében lenne
szigoru. 22% nem ért egyet ezzel a térekvéssel, mig 13% nem tud allast foglalni a témaban. A ndk és a legfiatalabbak magasabb aranyban vannak a cirkuszi allatok szerepeltetése ellen,
mig a férfiak és a legidBsebbek magasabb aranyban nem tiltandk az allatok fellépését.

Mindossze 13 f6nek volt egyéni véleménye, amelyek kiilonb6z6 témakorokre oszthatdk. Heten ugy vélik, hogy ha egyébként megfelel koriilmények kozott tartjak ezeket az allatokat,
akkor nem tiltanak be a szerepeltetést. Négyen a szabalyok egyértelm(sitését és betartatasat varnak. Ketten pedig csak altalanossagban reagéltak erre a kérdésre.
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Talalkozas a ketreces tojas kampannyal

15a. Az elmult évben latott-e olyan kampanyt vagy tartalmat, ami befolydsolta a tojds fogyasztasi szokasait? 15b. Hol taldlkozott ilyen kampannyal vagy tartalommal?

Hol? Eltérések a demografiai csoportokban:
Szignifikdnsan magasabb aranyban
#igan, el iz hagytam 3 tojaz fozyasztisat talalkoztak a kampannyal a 18-34
_igen, czokkentattem 3 tojiz évesek (32%) és ezen beliilisa Z
~fogyasitazat 13% generacio (37%)
- igen, de nem befolyazolta 2 taj3: e et és ezzel parhuzamosan
fogyazztazomat gi média bejegyzésben

Szignifikdnsan magasabb aranyban
csokkentették vagy el is hagytak a

|
1
1
1
|
|
|
1
1
1
|
|
|
1
:
» - - » v !
Bigen, ez noveltem 3 tojas fogyasatasat !
|
I ’ ’
! tojasfogyasztast:
|
|
|
1
1
1
|
|
|
1
1
1
|
|
|
1
1
1
|

P rem lattam

4%

v * a 18-34 évesek (14%) és ezen beliil is
N=254 aktivizmus kapcsén

a Z generacio (18%)

Szignifikansan alacsonyabb aranyban
csokkentették vagy el is hagytak a

nem

Egyéb valasz: % emiskszem tojasfogyasztast:
lszékfé;égen * 50-64 évesek (4%) és ezen beliil is a
(o] Oi
craoiven Baby boomerek (1%)

A megkérdezettek 25%-a taldlkozott a ketreces tojas kampannyal. A kampany hatasara 8% csokkentette (81 f6) valamilyen mértékben a tojas fogyasztasat, de 15% fogyasztasi
szokasara nem hatott, s6t, 2% még novelte is a tojas fogyasztasat. A kampannyal taldlkozott 254 f6 korulbelll fele, 127 f6 (azaz az 1000 megkérdezett 13%-a) k6z6sségi média
bejegyzésben talalkozott a kampannyal. 4% aktivizmus kapcsan, 3-3% pedig kiiltéri, illetve online hirdetésben latta.

A kampany hatdsat tekintve elmondhatd, hogy a legfiatalabb korosztaly szignifikdnsan magasabb aranyban latta és ennek hatdsdra szintén az atlagosnal szignifikdnsan magasabb
aranyban csokkentették, vagy el is hagytdk a tojas fogyasztasukat.
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A nyitott kerdeésre adott valaszok - idéezetek

14. On tdmogatna-e a vadallatok (vagy minden &llat) szerepeltetésének teljes
tilalmat a magyarorszagi és utazo cirkuszokban?

Megfeleld elldtds

Ha megfelel6 elldtdsban részesiilnek akkor nem tiltandm.

Ha megfelel6 kérilmények kézott élnek és nem bdntjdk Gket, akkor nem tiltandm.
Ha megfelel6en vannak tartva, fel6lem maradhatnak a cirkuszokban vaddllatok
Ameddig rendesen gondjukat viselik nem okoz problémdt

Amennyiben minden dllatnak van megfelelb elhelyezése mind az utazds sordn,
valamint a fellépések alatt is, akkor nincs bajom vele.

Az dllandé cirkuszok tudnak megfelelS kériilményeket biztositani, ezeket
szabdlyoznam

Nem gond, ha jol tartjdk Gket

Szabdlyok betartdsa

A betanitott dllatok tartdsi kériilményeire kell koncentrdlni.

A feltételeket kell megszabni és ellenrizni.

Ha az dllatjoléti szigoru szabdlyok betartdsra keriilnek

Vannak dllatok, akikkel jol bannak. Inkdabb csak korldtozndm. Legyenek szabdlyok.

Egyéb

Mindent betiltandnak, sajat magukkal kéne kezdeni

Nem jdrok cirkuszba, de szerintem néha jobb kériilmények kézott tartjak Sket, mint
némelyik dllatkertben
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